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 Nous sommes cinq étudiants en troisième année de Licence
Information-Communication. 

Dans le cadre de notre TD Projet de Communication, nous devons
monter un projet. Nous avons donc imaginé la création d’activités
ludiques pour découvrir la ville de Metz et ses endroits conviviaux
tout en créant une communauté d’étudiants.

 Pour ce faire, nous nous sommes basés sur nos expériences et avons
voulu donner une part de nous à ce projet d’où son nom : SLEMM,
l'acronyme de nos prénoms.

QUI SOMMES NOUS ? 
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SLEMM est avant tout un projet de rencontre, d'intégration
et de découverte.

Aujourd'hui, beaucoup d'étudiants souffrent d'une mauvaise
intégration au sein de leur promotion. Timidité ou encore
méconnaissance de la ville d'études, il était important pour
les membres de notre groupe de trouver une solution. 

Pour ce faire, nous avons imaginé un projet présent sur les
réseaux sociaux qui se concrétiserait par un grand
événement, une journée de rencontre entre nous et les
nouveaux ou futurs nouveaux étudiants. Durant cette
journée de découverte, nous proposerons des activités
ludiques, et même des petits concours. 
Sur nos réseaux sociaux, nous partagerons un guide détaillé
des meilleurs endroits de la ville de Metz. 

De par notre expérience et notre connaissance de la ville de
Metz, nous partagerons ainsi nos endroits favoris et les plus
conviviaux. Mais également, nous guiderons les nouveaux
arrivants à travers les rues de notre si belle ville. 

Dans ce projet, nous ciblons majoritairement un public âgé
de 18 à 25 ans. 

Notre projet



Contexte général

3 sur 4

24000
C'est le nombre d'étudiants que
compte la ville de Metz en 2022. 

C'est le nombre d'étudiants qui
souffrent de solitude en France.

*voir les sources Page 18



Après avoir obtenu son
baccalauréat à Dijon, Sasha a

intégré l’université de Lorraine en
première année de licence

Information-Communication, car
c’est le seul endroit où elle a été

acceptée.

Nos Cibles et persona

Voici SASHA

âge: 18 ans
statut: célibataire
domicile: Metz
étudiante en information-
communication 

Sasha est quelqu'un
d'extravertie, elle aime le

patrimoine culturel et
souhaite agrandir son
cercle d'amis tout en

découvrant la ville qu'elle
vient d'intégrer. Elle

s'informe par le biais des
réseaux sociaux, sur lesquels
elle passe beaucoup de temps. 



voici Camille

âge: 22 ans
statut: célibataire
domicile: Metz
étudiant en L3 information-
communication 

Après avoir obtenu son baccalauréat à
Strasbourg, Camille a intégré

l’université de Lorraine en troisième
année de licence information-

communication pour rejoindre le
parcours de professionnalisation qui

lui correspondait

Camille est un garçon
timide et plutôt

renfermé. Il accorde un
grand intérêt pour la

photographie et les
voyages. Il aimerait se

faire de nouveaux amis et
découvrir la ville qui lui

est encore inconnue.



notre coeur de cible: 

Notre cible principale: 
jeunes de 18-25 ans, étudiants

ou salariés, les nouveaux
arrivants à metz  et ceux qui
veulent recontrer du monde 

notre cible secondaire:
les touristes, les personnes plus ou

moins introverties en quête de
nouvelles rencontres. 

étudiants de 18-21 ans, isolés,
qui ne connaissent pas la

ville de metz 



Nos objectifs
Notre projet vise à intégrer les étudiants au sein de la ville de Metz
en leur donnant une occasion de se rencontrer ainsi que de
découvrir différents lieux de la ville. 

L’enjeu ici est de susciter l'intérêt à notre projet
principalement via les réseaux sociaux. Ainsi,

nous aimerions gagner en visibilité par le biais de
posts et de story avec comme objectif

d’atteindre d’ici mai 200 abonnés sur Instagram
et 300 abonnés sur TikTok. Pour cela, nous

prévoyons de publier un poste par semaine à
partir de janvier de manière ponctuelle sur nos

différents réseaux-sociaux. Les contenus
seraient différents selon le réseau et cela

devrait durer jusqu'à mai 2023.

Les objectifs cognitifs  

 Pour créer une véritable communauté dynamique, on
veut faire en sorte que les potentiels participants

s’identifient et adhèrent totalement au projet. Pour
cela, nous avons lancé un sondage sous une forme
ludique pour mieux connaître nos publics cibles et

leurs besoins. Avec celui-ci, nous avons eu 110 réponses
pour 100 réponses attendues. Nous prévoyons

également d’avoir entre 20 et 40 participants le jour
même de l'événement. Afin de pouvoir former cette

communauté, nous envisageons de créer des groupes
de discussions sur les comptes des réseaux-sociaux

pour que des liens puissent commencer à se tisser entre
les potentiels futurs participants et pourquoi pas le

faire durer même après la réalisation du projet.

Les objectifs affectifs

Afin de réaliser nos objectifs
conatifs, nous voulons créer des
mini-événements pour permettre aux
participants de se rencontrer et de
transposer les liens virtuels en lien
réel et les aider à patienter en
attendant l’événement final.

Les objectifs conatifs



SWOT ET PROMESSE

Forces 

PROPOSITION DE CRÉATION

D'UNE Communauté

étudiante

VALORISATION DE LA VILLE

DE METZ ET DE SES LIEUX

Emblématiques 

MISE EN PLACE D'ACTIVITÉS

LUDIQUES 

FAIBLESSEs

OPPORTUNITES
MENACES

Lieux divers afin depermettre à chacun detrouver ses goûts 
Période post-covid,volonté de sortir et dedécouvrir

Ville étudiante avecdifférentes associations

NE PAS CAPTERTOTALEMENT L'attention
des participants

SE PERDRE PAR MANQUE DE
SENS DE L'ORIENTATION

NE PAS RéUSSIR à GéRER un
GRAND CROUPE

Création DE PROJETS

SIMILAIRES PAR LA VILLE DE

METZ

LES Imprévues QUI

BOUSCULENT DE

L'ORGANISATION DU

PROJET

DES PERSONNES

Extérieures EMPÊCHENT LA

Réalisation DU PROJET

Proposer à des nouveaux étudiants/étudiants de se
rencontrer pour tisser des liens et rompre l'isolement social
dans lequel ils se laissent facilement enfermer.

Permettre à ces étudiants de se familiariser avec leur ville
d'études.

La promesse de notre projet est de : 



Éléments de langage

"Nous sommes 5
étudiants en
information

communication.”

“Nous voulons réduire la
solitude qui peut être ressentie

chez les jeunes étudiants et
apporter des solutions.”

“Notre objectif est
d’organiser de nouvelles

rencontres étudiantes tout
en faisant découvrir la ville

de Metz."



la ligne rouge

On ne veut pas que l'on
pense qu'il s'agit d'une visite

touristique de Metz, mais
bien une découverte pour

les étudiants.

On ne veut pas que les gens
s’ennuient et finissent par partir.

ET



Sondage

29,4%
connaissent 

pas ou mal
Metz

17,1%
Passent le plus

clair de
leur temps

seul

41,8%
seraient partant

pour un tel
projet

40%
souhaitent
un moment
convivial

Sur 110

sondés

étudiants
69.4%

autres
24.2%

Future étudiant ou sans emploi
4.1%

salariés
2.3%

24,2

69,44,1
2,3

Hommes
48.6%

Ne se prononce pas
34.5%

Femmes
16.9%

34,5

16,9

16,9

≥20 - 25 ans
43.8%

Ne se prononce pas
35.3%

>25
12.4%

<20 ans
8.4%

8,4

43,8

12,4

35,3

Genres

 Age

catégorie socio-
professionnelle

Ne se 
prononce pas

<20 ans

≥20 - 25 ans

>25

Ne se 
prononce pas

hommes

femmes

Etudiants

autres
futurs Etudiants

ou sans emploi

salariés




 
 



 
 



 
 



 
 



 
 


 Notre planning
Communication

avoir 20 à 40
participants

actions  DATES
CHOIX DU NOM ET
DU LOGO (identité
visuelle)
lancement sur les
réseaux sociaux 
impression et
distribution de
flyers

novembre -
décembre

janvier - février 

 mars

Animation

Réussite de
l'évènement

Lancement du
concours

Sous-évènement 

évènement final

Budget

Début Avril

 Fin avril

 Fin mai

Négociation et
Achats des goodies

Négociation des prix
avec les bars/lieux

Commande bracelets

Commande écocups

juridique

Partenariats

obtenir des lots et
tarifs attractifs

pour le public visé

Être juridiquement
conforme

création des dossiers
de partenariats

accords associations
et partenaires

concours

Mars

Début avril

Début avril

Rédaction du
règlements de
l'évènement

Lancement des
inscriptions et droit
à l'image

Janvier

fin mars

Début avril

janvier - février

mars



Nos solutions
comment arriver
au projet final de

slemm ? 

Grâce aux
réseaux sociaux

!!!

Les réseaux seront un atout dans la
communication de notre projet.
Grâce à des posts réguliers, nous

établirons des guides de la ville de
Metz. 



co
ncours

organisation d'un
concours avec nos

partenaires

pré-rencontre entre tous les
participants
discussions

soirée autour d'un verre...



 Nos réseaux sociaux

@slemmetz

@slemmetz

slemm.metz@gmail.com



sources

https://metz.fr/actus/2022/220926_metz_dans_le_t
op_30_des_villes_etudiantes.php

nombre d'étudiants à metz:  

https://www.airofmelty.fr/societes/3-etudiants-francais-
sur-4-souffrent-actuellement-de-solitude-2729.html

Nombre d'étudiants souffrant
d'isolement

https://fr.statista.com/statistiques/1219169/utilisation-
reseaux-sociaux-jeunes-adultes-france/

graphique réseaux sociaux



Arimo


