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QUI SOMMES NOUS ?

NOUS SOMMES CINQ_ETUDIANTS EN TROISIEME ANNEE DE LICENCE
INFORMATION-COMMUNICATION.

DANS LE CADRE DE NOTRE TD PROJET DE COMMUNICATION, NOUS DEVONS
MONTER UN PROJET. NOUS AVONS DONC IMAGINE LA CREATION D'ACTIVITES
LUDIQUES POUR DECOUVRIR LA VILLE DE METZ ET SES ENDROITS CONVIVIAUX
TOUT EN CREANT UNE COMMUNAUTE D'ETUDIANTS.

POUR CE FAIRE, NOUS NOUS SOMMES BASES SUR NOS EXPERIENCES ET AVONS
VOULU DONNER UNE PART DE NOUS A CE PROJET D'OU SON NOM : SLEMM,
L'ACRONYME DE NOS PRENOMS.
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NOTRE PROJET

SLEMM EST AVANT TOUT UN PROJET DE RENCONTRE, D'INTEGRATION
ET DE DECOUVERTE.

AUJOURD'HUI, BEAUCOUP D'ETUDIANTS SOUFFRENT D'UNE MAUVAISE
INTEGRATION AU SEIN DE LEUR PROMOTION. TIMIDITE OU ENCORE
MECONNAISSANCE DE LA VILLE D'ETUDES, IL ETAIT IMPORTANT POUR
LES MEMBRES DE NOTRE GROUPE DE TROUVER UNE SOLUTION.

POUR CE FAIRE, NOUS AVONS IMAGINE UN PROJET PRESENT SUR LES
RESEAUX SOCIAUX QUI SE CONCRETISERAIT PAR UN GRAND
EVENEMENT, UNE JOURNEE DE RENCONTRE ENTRE NOUS ET LES
NOUVEAUX OU FUTURS NOUVEAUX ETUDIANTS. DURANT CETTE
JOURNEE DE DECOUVERTE, NOUS PROPOSERONS DES ACTIVITES
LUDIQUES, ET MEME DES PETITS CONCOURS,

SUR NOS RESEAUX SOCIAUX, NOUS PARTAGERONS UN GUIDE DETAILLE
DES MEILLEURS ENDROITS DE LA VILLE DE METZ.

DE PAR NOTRE EXPERIENCE ET NOTRE CONNAISSANCE DE LA VILLE DE
METZ, NOUS PARTAGERONS AINSI NOS ENDROITS FAVORIS ET LES PLUS
CONVIVIAUX. MAIS EGALEMENT, NOUS GUIDERONS LES NOUVEAUX
ARRIVANTS A TRAVERS LES RUES DE NOTRE SI BELLE VILLE.

DANS CE PROJET, NOUS CIBLONS MAJORITAIREMENT UN PUBLIC AGE
DE 18 A 25 ANS.




CONTEXTE GENERAL

C'EST LE NOMBRE D'ETUDIANTS QUE
COMPTE LA VILLE DE METZ EN 2022.

3 SUR 4

C'EST LE NOMBRE D'ETUDIANTS QUI

SOUFFRENT DE SOLITUDE EN FRANCE.&/

Proportion de jeunes Francais agés de 16 a 25 ans utilisant les réseaux sociaux en 2022,
par plateforme

84%

*VOIR LES SOURCES PAGE 18




NOS CIBLES ET PERSONA

voict SASHA
L%;@

4- AGE: 18 ANS

STATUT: CELIBATAIRE

DOMICILE: METZ

ETUDIANTE EN INFORMATION

COMMUNICATION

> e =
A APRES AVOIR OBTENU SON
BACCALAUREAT A DIJON, SASHA A
INTEGRE L'UNIVERSITE DE LORRAINE EN
PREMIERE ANNEE DE LICENCE
INFORMATION-COMMUNICATION, CAR
C'EST LE SEUL ENDROIT OU ELLE A ETE
ACCEPTEE.

% ' | h.——— -
) A 3 SASHA EST QUELQU'UN
D'EXTRAVERTIE, ELLE AIME LE \
PATRIMOINE CULTUREL ET
SOUHAITE AGRANDIR SON
CERCLE D'AMIS TOUT EN
DECOUVRANT LA VILLE QU'ELLE
VIENT D'INTEGRER. ELLE ’
SINFORME PAR LE BIAIS DES
RESEAUX SOCIAUX, SUR LESQUELS
ELLE PASSE BEAUCOUP DE TEMPS.




voOICcl CAMILLE

AGE: 22 ANS

STATUT: CELIBATAIRE
DOMICILE: METZ
ETUDIANT EN L3 INFORMATION-

COMMUNICATION

APRES AVOIR OBTENU SON BACCALAUREAT A
STRASBOURG, CAMILLE A INTEGRE
L'UNIVERSITE DE LORRAINE EN TROISIEME
ANNEE DE LICENCE INFORMATION-
COMMUNICATION POUR REJOINDRE LE
PARCOURS DE PROFESSIONNALISATION QUI
LUI CORRESPONDAIT

S r . 3 e
fl CAMILLE EST UN GARCON .

TIMIDE ET PLUTOT
RENFERME. [L ACCORDE UN
GRAND INTERET POUR LA
PHOTOGRAPHIE ET LES
VOYAGES. IL AIMERAIT SE
FAIRE DE NOUVEAUX AMIS ET
DECOUVRIR LA VILLE QUI LUI

EST ENCORE INCONNUE.




NOTRE COEUR DE CIBLE:

7 ETUDIANTS DE 18-21 ANS, ISOLES,
QUI NE CONNAISSENT PAS LA

VILLE DE METZ

. NOTRE CIBLE PRINCIPALE:

JEUNES DE 18-25 ANS, ETUDIANTS
OU SALARIES, LES NOUVEAUX
ARRIVANTS A METZ ET CEUX QUI
VEULENT RECONTRER DU MONDE

Y\IOTRE CIBLE SECONDAIRE:

LES TOURISTES, LES PERSONNES PLUS OU
MOINS INTROVERTIES EN QUETE DE
NOUVELLES RENCONTRES.




NOS OBJECTIFS

NOTRE PROJET VISE A INTEGRER LES ETUDIANTS AU SEIN DE LA VILLE DE METZ
EN LEUR DONNANT UNE OCCASION DE SE RENCONTRER AINSI QUE DE
DECOUVRIR DIFFERENTS LIEUX DE LA VILLE.

L'ENJEU ICI EST DE SUSCITER L'INTERET A NOTRE PROJET
PRINCIPALEMENT VIA LES RESEAUX SOCIAUX. AINSI,
NOUS AIMERIONS GAGNER EN VISIBILITE PAR LE BIAIS DE
POSTS ET DE STORY AVEC COMME OBJECTIF
D'ATTEINDRE D'ICI MAI 200 ABONNES SUR INSTAGRAM

ET 300 ABONNES SUR TIKTOK. POUR CELA, NOUS
PREVOYONS DE PUBLIER UN POSTE PAR SEMAINE A
PARTIR DE JANVIER DE MANIERE PONCTUELLE SUR NOS
DIFFERENTS RESEAUX-SOCIAUX. LES CONTENUS

SERAIENT DIFFERENTS SELON LE RESEAU ET CELA LES OB]ECTIFS COGNITIFS

DEVRAIT DURER JUSQU'A MAI 2023.

POUR CREER UNE VERITABLE COMMUNAUTE DYNAMIQUE, ON
VEUT FAIRE EN SORTE QUE LES POTENTIELS PARTICIPANTS

LES OBJECTIES AFFECTIFS STDENTIFIENT ET ADHERENT TOTALEMENT AU PROJET. POUR
CELA, NOUS AVONS LANCE UN SONDAGE SOUS UNE FORME
& & LUDIQUE POUR MIEUX CONNAITRE NOS PUBLICS CIBLES ET
LEURS BESOINS. AVEC CELUI-CI, NOUS AVONS EU 110 REPONSES
% o TS POUR 100 REPONSES ATTENDUES. NOUS PREVOYONS
-~ EGALEMENT D’AVOIR ENTRE 20 ET 40 PARTICIPANTS LE JOUR

MEME DE L'EVENEMENT. AFIN DE POUVOIR FORMER CETTE
COMMUNAUTE, NOUS ENVISAGEONS DE CREER DES GROUPES
DE DISCUSSIONS SUR LES COMPTES DES RESEAUX-SOCIAUX
POUR QUE DES LIENS PUISSENT COMMENCER A SE TISSER ENTRE
LES POTENTIELS FUTURS PARTICIPANTS ET POURQUOI PAS LE
FAIRE DURER MEME APRES LA REALISATION DU PROJET.

AFIN DE REALISER NOS OBJECTIFS
CONATIFS, NOUS VOULONS CREER DES LES OBJECTIES CONATIFS
MINI-EVENEMENTS POUR PERMETTRE AUX
PARTICIPANTS DE SE RENCONTRER ET DE

TRANSPOSER LES LIENS VIRTUELS EN LIEN
REEL ET LES AIDER A PATIENTER EN
ATTENDANT L'EVENEMENT FINAL.




SWOT ET PROMESSE

pROJETS

. CREATIONDEL T ¢ DE

SIMILAIRES PAR L
METZ

. Lgs IMPREVUES QU
BOUSCULENT DE

LA PROMESSE DE NOTRE PROJET EST DE :

e PROPOSER A DES NOUVEAUX ETUDIANTS/ETUDIANTS DE SE
RENCONTRER POUR TISSER DES LIENS ET ROMPRE L'ISOLEMENT SOCIAL
DANS LEQUEL ILS SE LAISSENT FACILEMENT ENFERMER.

e PERMETTRE A CES ETUDIANTS DE SE FAMILIARISER AVEC LEUR VILLE
D'ETUDES.




ELEMENTS DE LANGAGE

"NOUS SOMMES 5 .
ETUDIANTS EN

INFORMATION
COMMUNICATION.”

LA
'RESSENTIE
NTS ET

“NOTRE OBJECTIF EST

D’'ORGANISER DE NOUVELLES
RENCONTRES ETUDIANTES TOUT
FAISANT DECOUVRIR LA VILLE
DE METZ.”




LA LIGNE ROUGE

ON NE VEUT PAS QUE L'ON
PENSE QU'IL SAGIT D'UNE VISITE
TOURISTIQUE DE METZ, MAIS
BIEN UNE DECOUVERTE POUR
LES ETUDIANTS.

ON NE VEUT PAS QUE LES GENS
SENNUIENT ET FINISSENT PAR PARTIR.



(1]

SONDAG:

34,5

NE SE
PRONONCE PAS 16)9

HOMMES

16,9

FEMMES

8,4

<20 ANS

205 AGE

NE SE
PRONONCE PAS 4 3 ’ 8

220 - 25 ANS

12,4

>25
24,2

AUTRES

FUTURS ETUDIANTS
OU SANS EMPLOI

CATEGORIE SOCIO- "
PROFESSIONNELLE

40% ASSENT LE PLUS

SOUHAITENT CONNAISSENT CLAIR DE
UN MOMENT PAS OU MAL LEUR TEMPS
CONVIVIAL METZ SEUL

69,4

ETUDIANTS

’ 41,8%

SERAIENT PARTAN
POUR UN TEL
PROJET




NOTR

COMMUNICATION

AVOIR 20 A 40
PARTICIPANTS

ANIMATION

REUSSITE DE
L'EVENEMENT

BUDGET

NEGOCIATION ET
ACHATS DES GOODIES

~ PLANNING

ACTIONS

e CHOIX DU NOM ET
DU LOGO (IDENTITE
VISUELLE)

e LANCEMENT SUR LES
RESEAUX SOCIAUX

e IMPRESSION ET
DISTRIBUTION DE
FLYERS

DATES

e NOVEMBRE -
DECEMBRE

e JANVIER - FEVRIER

e MARS




NOS SOLUTIONS

COMMENT ARRIVE
AU PROJET FINAL DE

GRACE AUX

ll RESEAUX SOCIAUX

LES RESEAUX SERONT UN ATOUT DANS LA
COMMUNICATION DE NOTRE PROJET.
GRACE A DES POSTS REGULIERS, NOUS

ETABLIRONS DES GUIDES DE LA VILLE DE
METZ.




NCO
O

CONCOURS AVEC NOS
PARTENAIRES

Création d’'un sous-événement

PRE-RENCONTRE ENTRE TOUS LES
PARTICIPANTS
DISCUSSIONS
SOIREE AUTOUR D'UN VERRE...




NOS RESEAUX SOCIAUX

ASLEMMETZ

SLEMM.METZAWGMAIL.COM

J

ASLEMMETZ




SOURCES

NOMBRE D'’ETUDIANTS A METZ:

HTTPS://METZ.FR/ACTUS/2022/220926_METZ_DANS_LE_T
OP_30_DES_VILLES_ETUDIANTES.PHP

NOMBRE D'’ETUDIANTS SOUFFRANT
D'ISOLEMENT

HTTPS://WWW.AIROFMELTY.FR/SOCIETES/3-ETUDIANTS-FRANCAIS-
SUR-4-SOUFFRENT-ACTUELLEMENT-DE-SOLITUDE-2729. HTML

GRAPHIQUE RESEAUX SOCIAUX

HTTPS://FRSTATISTA.COM/STATISTIQUES/1219169/UTILISATION-
RESEAUX-SOCIAUX-JEUNES-ADULTES-FRANCE/
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